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Malgruppen
Der findes ikke mange produkter, som kan szelges bredt til alle forbrugere pa markedet. Ofte vil der

veere en raekke virksomheder, som udbyder konkurrerende varer og tjenesteydelser til forskellige
malgrupper.

Segmentering og malgruppevalg

Nar en virksomhed skal fastleegge sin malgruppe, arbejder den med segmentering Det betyder at
virksomheden opdeler alle forbrugere eller konsumenter
pa markedet i mindre grupper, ogsa kaldet segmenter, der % mm

bestar af forbrugere, som har feellestreek og som har
ensartede behov og preeferencer. w
? o
Forbrugerne kan inddeles i segmenter ud fra fx alder, kan,

indkomst, bopael eller livsstil. Nar virksomheden har

opdelt markedet i ensartede segmenter, vurderes det hvilke mmm
segmenter, som vil passe bedst til

virksomheden. Malgruppen er den eller de segmenter, som virksomheden retter sin markedsfgring
imod.

Det er vigtigt for virksomheden at foretage en segmentering af markedet og at fastleegge malgruppen
for de produkter og serviceydelser, som virksomheden tilbyder markedet. Det vil ggre det lettere for
virksomheden at tilpasse produktegenskaberne, prisen og kommunikationen til malgruppen.
Virksomheden vil dermed lettere kunne seelge sine produkter fremfor at prgve at ramme alle
forbrugere pa markedet.

Elementer i en malgruppebeskrivelse
e Alder
e Kgn
e Indkomst
e Uddannelse

e Bopeel
e Husstandsstgrrelse
e Livsstil

Eksempel pa et malgruppebeskrivelse:

SkatePros malgruppe er primeert drenge og unge maend i alderen 10-30 ar, som interesserer sig for at
kgre pa skateboard og rulleskajter. De gar op i at have det rigtige udstyr og vil gerne leere nye tricks. De
er optaget af den frihed og kreativitet, som ligger i at skate. Ofte kan man kende malgruppen - sakaldte
skaters - pa deres tgjstil, da de gar med cap, sneakers og sweatshirts.

Opgave:

1) Undersgg den enkeltes segment af efterskoleelever ud fra deres hjemmeside. Lav en
beskrivelse af malgruppen (ud fra malgruppebeskrivelsen i teksten) og begrund jeres
argumentation.

2) | skal skrive jeres beskrivelser ind i dette dokument link


https://docs.google.com/document/d/1u0SR-jAQzOAxp1_MdSFSKMJ8i-CJGp5LLEcZ_JkGX3M/edit?usp=sharing

Grupper:

Rasmus, Kasper: Kbh. idreetsefterskole
Filip, Joshua: Lyngs Efterskole

Anna, Jargen: Rejsby Efterskole

Filip, Theger: Arhus Efterskole

Mathias, Gustav: Bork Havn Efterskole
Cailla, Karl Emil: Skovlund Efterskole
Niclas, Noah: Grejsdalens Efterskole
Rebecca, Jeppe: Saedding Efterskole

Dem der ikke var til stede i timen, ma lave det individuelt ud fra en af de ovenstaende efterskoler.



