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~AME

Reklamens form
og indhold

Ordet reklame stammer fra det latinske
ord ,clamare" — det betyder ,at rabe".
Vi raber for at fi andres opmarksomhed
eller for at blive hart. Reklamer er pro-
ducentens rab til forbrugeren; hvis vi
harer rabet, er der stgrre chance for, at
vi kaber produktet. Derfor bruger de
fleste producenter mange penge pa
reklamer, der kan gore deres produkter
kendte og medfare et salg.

Reklamen er altsa forbindelsen

mellem producenten og os, ligesom
rébet er forbindelsen mellem den
rabende og den, der harer rabet.

SOM GENRE

Reklamens vej fra producent til for-
bruger ses i felgende model:

o

Nar vi arbejder med tekster, opdeler vi
dem i to store kasser: den fiktive og den
ikke-fiktive kasse. | den fiktive kasse
placerer vi alle de tekster, som er op-
digtede. | den ikke-fiktive kasse placerer
vi alle de tekster, som har en direkte
forbindelse med virkeligheden — disse
tekster kalder vi sagprosa,

Reklamens udgangspunkt er meget
konkret: Et produkt skal selges. Varen
eksisterer i virkeligheden og er ofte
direkte handgribelig. Reklamen skal
placeres i den store kasse med ikke-
fiktive tekster — reklamen er sagprosa.

G
Find mindst fem reklamer, der tydeligt
viser, hvad de reklamerer for.
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